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Oka reklamintikterna

Kollektivtrafiken star infor manga utmaningar. Finansiering ar en sadan. Idag star det allmanna via
skattsedeln for en mycket stor andel av kostnaderna. Biljettintakter for en mindre och reklamintakter
for ytterligare mindre andel.

Pandemin har paverkat resandet, biljettintakterna sjonk som en sten under perioden med de
kraftigaste restriktionerna. Manga féretag hade det ocksa mycket svart vilket medférde snabb
inbromsning av reklaminkop.

Nu haller Sverige och Vastmanland pa att 6ppna upp igen. Resandet 6kar igen och foretagen ser
ljusare pa framtiden.

FOr oss ar det sjalvklart att jobba med att 6ka intakterna for att kunna utveckla kollektivtrafiken
framat. Reklamforséaljning och andra samarbeten med externa aktorer ar ett viktigt inslag i det
arbetet.

| april yrkade vi pa ’Att de externa samarbetena 6kar, exempelvis med néringsliv, foreningsliv och
civilsamhalle i syfte att forbattra service och 6ka intékterna.” Det har vi ett halvar senare inte ens fatt
svar pa.

Arbetet med att se 6ver riktlinjerna kring reklamférsaljning pagar just nu. Resultatet av det arbetet
ser vi fram emot. Men det ska inte rada nagot tvivel om att reklamforsaljning och samarbeten med
externa aktorer ar viktigt dven for framtiden inom Kollektivtrafiken i Vastmanland.

Vi har en duktig marknadsavdelning som har gott om kreativa idéer, de behoéver battre
forutsattningar och ett tydligare uppdrag for att lyckas annu battre med sitt uppdrag.

Darfor yrkar vi pa

Att férvaltningen far i uppdrag att ta fram aktiviteter som 6kar intakterna fran reklamforsaljning och
andra externa samarbeten bade pa kort och langre sikt.
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